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二手车经纪人

国家职业技能标准
（征求意见稿）

1 职业概况

1.1 职业名称

二手车经纪人

1.2 职业编码

4-01-03-04

1.3 职业定义

在二手车交易活动中，以收取佣金为目的，为促成交易而从事居间、行纪或

者代理等经纪业务的人员。

1.4 职业技能等级

本职业共设四个等级，分别为：四级/中级工、三级/高级工、二级/技师、

一级/高级技师。

1.5 职业环境条件

室内外，常温。

1.6 职业能力特征

具有一般智力水平、表达能力、商务沟通能力、正常色觉、动作协调性和空

间感；手指及手臂灵活性好； 有一定计算能力。

1.7 普通受教育程度

高中毕业（或同等学力）。

1.8 培训参考学时

四级/中级工 180 标准学时，三级/高级工 180 标准学时，二级/技师 160 标

准学时，一级/高级技师不少于 120 标准学时。

1.9 职业技能鉴定要求

1.9.1 申报条件

具备以下条件之一者，可申报四级/中级工：
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取得相关职业①五级/初级工职业资格证书（技能等级证书）后，累计从事本

职业或相关职业工作 4年（含）以上，经本职业中级工正规培训达规定标准学时

数，并取得结业证书。

（1）累计从事相关职业工作 6年（含）以上。

（2）取得技工学校本专业或相关专业②毕业证书（含）尚未取得毕业证书的

在校应届毕业生；或取得经评估论证、以中级技能为培养目标的中等及以上职业

学校本专业或相关专业毕业证书（含）尚未取得毕业证书的在校应届毕业生。

具备以下条件之一者，可申报三级/高级工：

（1）取得本职业或相关职业四级/中级工职业资格证书（技能等级证书）后，

累计从事本职业或相关职业工作 4年（含）以上，经本职业高级工正规培训达规

定标准学时数，并取得结业证书。

（2）取得本职业或相关职业四级/中级工职业资格证书（技能等级证书），

并具有高级技工学校、技师学院毕业证书（含尚未取得毕业证书的在校应届毕业

生）；或取得本职业或相关职业四级/中级工职业资格证书（技能等级证书），

并具有经评估论证、以高级技能为培养目标的高等职业学校本专业或相关专业毕

业证书（含尚未取得毕业证书的在校应届毕业生）。

（3）具有大专以上相关专业毕业证书，并取得本职业或相关职业四级/中级

工职业资格证书（技能等级证书）后，累计从事本职业工作 2年（含）以上。

（4）具有大专以上相关专业毕业证书，累计从事本职业或相关职业工作 4

年 （含） 以上。

具备以下条件之一者，可申报二级/技师：

（1）取得本职业或相关职业三级/高级工职业资格证书（技能等级证书）后，

累计从事本职业或相关职业工作 2年（含）以上，经本职业技师正规培训达规定

标准学时数，并取得结业证书。

①
相关职业：销售人员、贸易经纪代理人员、商务专业人员、保险服务人员、典当服务人员、

商务咨询服务人员、市场管理服务人员、汽车驾驶员、二手车鉴定评估师、汽车维修工、汽

车摩托车修理技术服务人员等，下同。
②
本专业：汽车服务与营销、汽车技术服务与营销、汽车服务工程技术等，下同。

相关专业：汽车营销、市场营销、汽车维修、汽车检测、汽车整车与配件营销、汽车保险理

赔与评估、二手车鉴定与评估、客户信息服务、电子商务、网络营销、移动商务、汽车运用

与维修、汽车车身修复、汽车美容与装潢、新能源汽车检测与维修技术、工商企业管理、商

务管理、中小企业创业与经营、连锁经营与管理、资产评估与管理、汽车检测与维修技术、

汽车制造与试验技术、新能源汽车技术、汽车造型与改装技术等，下同。
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（2）取得本职业或相关职业三级/高级工职业资格证书（技能等级证书）的

高级技工学校、技师学院毕业生，累计从事本职业或相关职业工作 3年（含）以

上；或取得本职业或相关职业预备技师证书的技师学院毕业生，累计从事本职业

或相关职业工作 2年（含）以上。

（3）具有大专及以上相关专业毕业证书，并取得本职业或相关职业三级/

高级工职业资格证书（技能等级证书）后，累计从事本职业工作 2年（含）以上。

（4） 具有大学本科及以上学历， 累计从事本职业或相关职业工作 4 年

（含） 以上。

具备以下条件者，可申报一级/高级技师：

（1）取得本职业或相关职业二级/技师职业资格证书（技能等级证书）后，

累计从事本职业或相关职业工作 3年（含）以上，经本职业高级技师正规培训达

规定标准学时数，并取得结业证书。

（2）具有硕士研究生及以上学历， 累计从事本职业或相关职业工作 4 年

（含） 以上。

1.9.2 鉴定方式

分为理论知识考试、技能考核以及综合评审。理论知识考试以机考方式为主，

主要考核从业人员从事本职业应掌握的基本要求和相关知识要求；技能考核主要

采用现场操作、计算机模拟操作、案例分析等方式进行，主要考核从业人员从事

本职业应具备的技能水平；综合评审主要针对技师和高级技师，通常采取审阅申

报材料、答辩等方式进行全面评议和审查。

理论知识考试、技能考核和综合评审均实行百分制，最终成绩皆达 60 分

（含）以上者为合格。

1.9.3 监考人员、考评人员与考生配比

理论知识考试监考人员与考生配比不低于 1:15，每个考场不少于 2 名监考

人员；技能考核考评人员与考生配比不低于 1:5，且考评人员为 3人（含）以上

单数；综合评审委员为 3人（含）以上单数。

1.9.4 鉴定时间

理论知识考试时间不少于 90 分钟；技能考核时间：四级/中级工不少于 60

分钟，三级/高级工不少于 60 分钟，二级/技师不少于 90 分钟，一级/高级技师

不少于 90 分钟；综合评审时间不少于 30 分钟。
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1.9.5 鉴定场所设备

理论知识考试在配置具有可接入计算机局域网及互联网的教学设备和相关

软件的教室，室内卫生光线通风条件良好，周围环境安静。技能考核具备满足鉴

定场所所需的装备、工具、劳保用具和安全设施。综合评审在配备多媒体设备的

室内或工作现场进行。
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2 基本要求

2.1 职业道德

2.1.1 职业道德基本知识

2.1.2 职业守则

（1）诚实守信，遵纪守法。

（2）爱岗敬业，忠于职守。

（3）公平公正，团队合作。

（4）钻研业务，优质服务。

（5）认真负责，严于律己。

（6）安全第一，注意环保。

2.2 基础知识

2.2.1 汽车营销基础知识

（1）汽车文化基础知识。

（2）汽车商务礼仪基础知识。

（3）汽车电子商务基础知识。

（4）汽车构造与性能基础知识。

（5）汽车保险与金融基础知识。

（6）汽车客户关系管理基础知识。

2.2.2 二手车相关基础知识

（1）二手车鉴定与评估基础知识。

（2）二手车营销与流通基础知识。

（3）二手车电子商务基础知识。

2.2.3 安全生产与环境保护知识

（1）安全防火知识。

（2）安全用电知识。

（3）现场急救知识。

（4）车辆展示作业安全知识。

（5）危险化学品知识。

（6）环保法规及相关知识。
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2.2.4 相关法律法规知识

（1）《中华人民共和国劳动合同法》相关知识。

（2）《中华人民共和国民法典》相关知识。

（3）《中华人民共和国道路交通安全法》相关知识。

（4）《机动车登记规定》相关知识。

（5）《机动车强制报废标准规定》相关知识。

（6）《汽车贸易政策》相关知识。

（7）《二手车流通管理办法》相关知识。

（8）《中华人民共和国产品质量法》相关知识。

（9）《中华人民共和国消费者权益保护法》相关知识。

（10）《中华人民共和国保险法》相关知识。

（11）《中华人民共和国拍卖法》相关知识。

（12）《家用汽车产品修理、更换、退货责任规定》相关知识。
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3 工作要求

本职业标准按照四级/中级工、三级/高级工、二级/技师、一级/高级技师的

技能要求和相关知识要求依次递进，高级别涵盖低级别的要求。

3.1 四级/中级工

职业功能 工作内容 技能要求 相关知识要求

1.二手车

销售

1.1 二手

车销售准备

1.1.1 能执行二手车销售人

员礼仪规范

1.1.2 能依据门店场地展示

二手车辆

1.1.3 能展示二手车促销宣

传信息

1.1.4 能执行二手车门店安

全规范

1.1.1 二手车销售人员着

装规范

1.1.2 二手车销售人员礼

仪规范

1.1.3 展示车辆的维护

1.1.4 二手车门店车辆展

示方法

1.1.5 二手车促销宣传信

息展示方法

1.1.6 二手车门店安全规

范内容及要求

1.2 在售

二手车信息

采集与分析

1.2.1 能整理在售二手车基

础信息

1.2.2 能分析在售二手车鉴

定评估报告

1.2.3 能分析在售二手车特

征信息

1.2.1 二手车基础信息内

容与收集方法

1.2.2 二手车评估报告分

析方法

1.2.3 二手车车况特征分

析方法

1.2.4 二手车使用特征分

析方法

1.3 购车

客户接待

1.3.1 能介绍展示二手车

1.3.2 能解答购车客户疑问

1.3.3 能介绍促销活动

1.3.4 能编审销售合同

1.3.1 二手车介绍方法

1.3.2 常见客户问题及应

对话术

1.3.3 促销活动的类别

1.3.4 促销活动介绍方法

1.3.5 销售合同内容

1.3.6 销售合同编审方法

1.4 营销

活动执行

1.4.1 能邀约客户

1.4.2 能依据营销活动策划

接待客户

1.4.3 能跟进客户

1.4.1 客户邀约方法

1.4.2 活动服务规范及要

求

1.4.3 客户跟进方法

2.二手车

收购

2.1 售车

客户接待

2.1.1 能介绍二手车收购业

务

2.1.2 能解答售车客户疑问

2.1.3 能介绍二手车交易相

关管理条例及规定

2.1.1 二手车收购业务内

容与流程

2.1.2 二手车收购问题与

应对话术

2.1.3 二手车交易相关管

理条例及规定内容

2.1.4 二手车报废相关规

定

2.2 收购

车辆信息采

集与分析

2.2.1 能获取收购车辆基础

信息

2.2.2 能获取收购车辆车况

2.2.1 收购车辆基础信息

获取方法

2.2.2 收购车辆车况获取
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信息

2.2.3 能获取收购车辆车主

信息

方法

2.2.3 二手车鉴定评估报

告内容

2.2.4 收购车辆车主信息

获取方法

3.二手车

信息技术

应用

3.1 二手

车交易平台

应用

3.1.1 能分析二手车交易平

台车辆信息

3.1.2 能使用二手车交易平

台购车

3.1.3 能使用二手车交易平

台售车

3.1.1 二手车交易平台车

辆信息分析方法

3.1.2 二手车交易平台购

车流程与方法

3.1.3 二手车交易平台售

车流程与方法

3.2 二手

车价格分析

平台应用

3.2.1 能运用二手车折旧原

则计算二手车价格

3.2.2 能运用二手车估价平

台查询二手车价格

3.2.3 能依据车况调整二手

车价格

3.2.1 二手车折旧原则及

方法

3.2.2 二手车估价平台查

询方法

3.2.3 二手车况影响价格

的因素

3.3 二手

车技术平台

应用

3.3.1 能查询车辆维修、保

养记录

3.3.2 能查询车辆违章记录

3.3.3 能查询车辆保险及出

险记录

3.3.1 车辆维修保养记录

查询方法

3.3.2 车辆违章记录查询

方法

3.3.3 车辆保险与出险记

录查询方法

4.增值服

务

4.1 车务

手续委托办

理

4.1.1 能办理车辆过户手续

4.1.2 能办理车辆年检手续

4.1.1 车辆过户手续流程

4.1.2 车辆过户手续办理

方法

4.1.3 车辆年检手续办理

方法

4.2 保险

业务办理

4.2.1 能介绍二手车保险业

务

4.2.2 能策划二手车保险方

案

4.2.1 二手车保险业务内

容

4.2.2 二手车保险业务策

划方法

4.2.3 二手车保险业务售

后服务内容

4.3 车辆

精品配件销

售

4.3.1 能介绍二手车精品配

件

4.3.2 能制定二手车精品配

件销售方案

4.3.1 二手车精品配件种

类

4.3.2 二手车精品配件销

售方法
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3.2 三级/高级工

职业功能 工作内容 技能要求 相关知识要求

1.二手车

销售

1.1 二手

车销售分析

1.1.1 能分析二手车销售内

部因素

1.1.2 能分析二手车销售外

部因素

1.1.3 能排查二手车门店运

营安全隐患

1.1.1 二手车销售内部因素

1.1.2 二手车销售外部因素

1.1.3 二手车门店运营安全

管理制度

1.2 客户

需求分析

1.2.1 能挖掘客户需求

1.2.2 能分析客户需求类别

1.2.3 能提供个性化服务

1.2.1 客户需求挖掘方法

1.2.2 需求类别定义原则

1.2.3 个性化服务内容

1.3 销售

客户谈判

1.3.1 能制定谈判目标

1.3.2 能制定报价策略

1.3.3 能运用谈判技巧

1.3.1 制定谈判目标方法

1.3.2 制定报价策略方法

1.3.3 运用谈判技巧方法

1.4 营销

活动信息采

集与分析

1.4.1 能采集二手车营销活

动信息

1.4.2 能分析二手车营销活

动信息

1.4.1 二手车营销活动信息

采集方法

1.4.2 二手车营销活动内容

统计与分析方法

2.二手车

收购

2.1 二手

车收购价格

分析

2.1.1 能评估二手车收购价

格

2.1.2 能预估二手车收购利

润

2.1.3 能判定二手车收购风

险

2.1.1 二手车收购价格评估

方法

2.1.2 二手车利润的预估方

法

2.1.3 二手车收购风险

2.1.4 二手车价格波动因素

2.2 收购

客户谈判

2.2.1 能制定收购车辆谈判

目标

2.2.2 能制定收购车辆报价

策略

2.2.3 能编审收购合同

2.2.1 谈判目标制定方法

2.2.2 报价策略制定方法

2.2.3 谈判技巧运用方法

2.2.4 收购合同内容

2.2.5 收购合同编审方法

2.3 收购

渠道管理

2.3.1 能管理新车经销商收

购渠道

2.3.2 能管理汽车后市场经

营商收购渠道

2.3.3 能管理二手车经销商

收购渠道

2.3.1 二手车收购渠道

2.3.2 新车经销商合作模式

与内容

2.3.3 汽车后市场经营商合

作模式与内容

2.3.4 二手车经销商合作模

式与内容

3.二手车

信息技术

应用

3.1 二手

车拍卖平台

应用

3.1.1 能运用二手车拍卖平

台购车

3.1.2 能运用二手车拍卖平

台售车

3.1.3 能策划二手车线上拍

卖活动

3.1.1 二手车拍卖平台类型

3.1.2 二手车拍卖平台购车

流程

3.1.2 二手车拍卖平台售车

流程

3.1.3 二手车线上拍卖活动

目的与要求

3.2 二手

车客户挖掘

3.2.1 能分析车辆维修保养

数据

3.2.2 能设计分析模型定义

客户类别

3.2.3 能运用分析模型挖掘

3.2.1 车辆维修保养数据内

容

3.2.2 客户分析模型设计方

法

3.2.3 二手车交易客户属性
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二手车交易客户

3.2.4 能运用新媒体挖掘客

户

及特征

3.2.4 新媒体技术类型与应

用方法

4.增值服

务

4.1 二手

车金融业务

办理

4.1.1 能介绍二手车金融业

务

4.1.2 能制定二手车金融业

务方案

4.1.1 二手车金融业务内容

4.1.2 二手车金融业务方案

制定方法

4.2 二手

车品牌认证

及质量保证

业务代理

4.2.1 能介绍二手车品牌认

证业务

4.2.2 能销售二手车质量保

证业务

4.2.1 品牌认证二手车认证

内容

4.2.2 二手车质量保证业务

内容

4.2.3 销售二手车质量保证

业务方法

4.3 二手

车报废回收

业务办理

4.3.1 能介绍二手车报废回

收业务

4.3.2 能协助办理二手车报

废回收业务

4.3.1 二手车报废回收业务

内容

4.3.2 二手车报废回收业务

流程
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3.3 二级/技师

职业功能 工作内容 技能要求 相关知识要求

1.二手车

销售

1.1 二手

车门店管理

1.1.1 能评估二手车门店位

置及空间对销售的影响

1.1.2 能制定二手车门店运

营目标

1.1.3 能制定二手车门店团

队建设方案

1.1.4 能制定二手车门店安

全管理制度

1.1.1 评估二手车门店位置

的方法

1.1.2 二手车门店空间的规

划方法

1.1.3 二手车门店运营目标

内容

1.1.4 团队建设方法

1.1.5 团队薪酬体系建立的

方法

1.1.6 安全管理制度制定方

法

1.2 二手

车销售价格

管理

1.2.1 能依据成本制定销售

价格

1.2.2 能依据市场行情调整

销售价格

1.2.3 能依据销售策略制定

销售价格

1.2.1 成本对销售价格的影

响因素

1.2.2 市场行情对销售价格

的影响因素

1.2.3 销售策略对销售价格

的影响因素

1.3 二手

车营销活动

策划

1.3.1 能制定二手车营销方

案

1.3.2 能组织二手车营销活

动

1.3.1 二手车营销方案目的

1.3.2 二手车营销方案内容

1.3.3 二手车营销活动组织

方法

1.4 客户

维护

1.4.1 能制定客户售后服务

方案

1.4.2 能策划客户活动

1.4.3 能处理客户客诉

1.4.1 客户售后服务方案内

容

1.4.2 客户售后服务方案策

划方法

1.4.3 客户活动内容

1.4.4 客户活动策划方法

1.4.5 客户客诉处理方法

2.二手车

收购

2.1 二手

车收购策略

制定

2.1.1 能依据销售计划制定

二手车收购策略

2.1.2 能依据销售情况调整

二手车收购策略

2.1.1 二手车收购策略制定

方法

2.1.2 二手车收购策略调整

方法

2.2 特殊

二手车收购

2.2.1 能收集特殊二手车信

息

2.2.2 能预估特殊二手车价

值

2.2.3 能管理特殊二手车收

购渠道

2.2.1 特殊二手车定义和分

类

2.2.2 特殊二手车价值预估

方法

2.2.3 特殊二手车运营规划

方法

2.2.4 特殊二手车渠道管理

方法

2.3 二手

车整备价值

分析

2.3.1 能制定二手车销售定

位策略

2.3.2 能规划二手车整备内

容

2.3.3 能依据二手车整备需

求调整收购价格

2.3.1 二手车销售定位策略

制定方法

2.3.2 二手车整备目的及准

则

2.3.3 二手车整备影响收购

价格因素
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3.二手车

信息技术

应用

3.1 二手

车数字媒体

运用

3.1.1 能制定二手车数字媒

体内容

3.1.2 能组织二手车数字互

动活动

3.1.3 能运营二手车自媒体

3.1.1 二手车数字媒体内容

制作方法

3.1.2 二手车数字互动活动

方法及技术

3.1.3 二手车自媒体运营方

法

3.2 二手

车数字化运

营与分析

3.2.1 能策划数字化二手车

门店

3.2.2 能制定数字化二手车

门店运营目标

3.2.3 能运用数字化技术维

护二手车客户

3.2.1 二手车数字化门店策

划内容

3.2.2 二手车数字化门店运

营目标制定方法

3.2.3 二手车客户数字化维

护工具及方法

4.增值服

务

4.1 二

手车委托销

售代理

4.1.1 能拟订二手车委托销

售代理合同

4.1.2 能执行二手车委托销

售业务

4.1.1 二手车委托销售代理

合同内容

4.1.2 企事业单位二手车委

托销售代理业务流程

4.1.3 个人二手车委托销售

代理业务流程

4.2 二

手车委托代

购业务

4.2.1 能拟定二手车委托代

购合同

4.2.2 能执行客户委托代购

二手车业务

4.2.1 二手车委托代购合同

内容

4.2.2 二手车委托代购业务

流程
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3.4 一级/高级技师

职业功能 工作内容 技能要求 相关知识要求

1.二手车

销售

1.1 二手

车销售门店

定位分析

1.1.1 能分析二手车门店资

源与优势

1.1.2 能分析二手车市场趋

势

1.1.3 能制定二手车门店定

位

1.1.1 二手车门店资源与优

势分析技巧与方法

1.1.2 二手车市场趋势分析

技巧与方法

1.1.3 二手车门店定位制定

方法

1.2 二手

车品牌增值

战略分析

1.2.1 能分析二手车品牌价

值

1.2.2 能分析二手车品牌服

务内容

1.2.3 能制定二手车销售门

店品牌战略

1.2.1 二手车品牌价值分析

方法

1.2.2 二手车销售服务内容

1.2.3 二手车销售门店品牌

战略制定内容

1.3 二手

车门店风险

管理

1.3.1 能分析二手车门店建

店风险

1.3.2 能分析二手车门店库

存风险

1.3.3 能管控二手车门店风

险

1.3.1 二手车门店建店风险

分析方法

1.3.2 二手车门店库存风险

分析方法

1.3.3 二手车门店风险管控

方法

1.4 外部

资源整合分

析

1.4.1 能分析外部二手车车

源

1.4.2 能分析二手车售后服

务资源

1.4.3 能分析二手车销售增

值服务

1.4.1 外部二手车车源整合

方法

1.4.2 二手车售后服务内容

1.4.3 二手车销售增值服务

内容

2.二手车

交易模式

战略分析

2.1 二手

车交易战略

分析

2.1.1 能分析二手车车源渠

道

2.1.2 能分析二手车交易模

式

2.1.3 能分析二手车拍卖模

式

2.1.1 二手车车源渠道分析

方法

2.1.2 二手车交易模式分析

方法

2.1.3 二手车拍卖模式分析

方法

2.2 二手

车连锁品牌

战略分析

2.2.1 能分析连锁品牌价值

2.2.2 能依据资源制定连锁

品牌特色

2.2.3 能依据战略分析制定

连锁品牌组织架构

2.2.1 连锁品牌价值分析方

法

2.2.2 连锁品牌特色制定方

法

2.2.3 连锁品牌组织架构制

定方法

2.3 二手

车电商交易

模式战略分

析

2.3.1 能分析二手车电商模

式

2.3.2 能分析二手车电商对

门店效益及价值

2.3.1 二手车电商模式分析

方法

2.3.2 二手车电商对门店效

益分析方法

2.3.3 二手车门店电商模式

制定方法

3.二手车

交易服务

产品创新

设计

3.1 交易

保证产品设

计

3.1.1 能分析二手车交易流

通

3.1.2 能设计二手车交易保

证创新产品

3.1.1 二手车交易流通分析

方法

3.1.2 二手车交易保证创新

产品设计方法

3.2 质量

保证产品设

3.2.1 能分析二手车质量保

证现况

3.2.1 二手车质量保证分析

方法
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计 3.2.2 能设计二手车质量保

证创新产品

3.2.2 二手车质量保证创新

产品设计方法

3.3 售后

服务产品设

计

3.3.1 能分析二手车售后服

务现况

3.3.2 能设计二手车售后服

务创新产品

3.3.1 二手车售后服务分析

方法

3.3.2 二手车售后服务创新

产品设计方法

4.培训指

导

4.1 培训

4.1.1 能编制培训规划与实

施方案

4.1.2 能对本职业或相关职

业二级/技师及以下级别人员

进行专业知识和技能培训

4.1.1 培训体系设计的基本

方法

4.1.2 培训方案编制的基本

要求与方法

4.2 指导

4.2.1 能设计业务指导体系

4.2.2 能对本职业或相关职

业二级/技师及以下级别人员

进行业务指导

4.2.1 二手车经纪业务知识

指导的策略和方法

4.2.2 二手车经纪行业前沿

技术知识
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4 权重表

4.1 理论知识权重表

4.2 技能要求权重表

技能等级

项目

四级/

中级工

（%）

三级/

高级工

（%）

二级/

技师

（%）

一级/

高级技师

（%）

技能

要求

二手车销售 30 25 15 30

二手车收购 25 25 30 -

二手车信息技术应用 30 35 30 -

增值服务 15 15 15 -

二手车交易模式战略分析 - - - 30

二手车交易服务产品创新

设计
- - - 30

培训指导 - - 10 10

合计 100 100 100 100

技能等级

项目

四级/

中级工（%）

三级/

高级工（%）

二级/

技师（%）

一级/

高级技师（%）

基本

要求

职业道德 5 5 5 5

基础知识 10 5 5 5

相关

知识

要求

二手车销售 25 25 25 25

二手车收购 25 25 20 -

二手车信息技术应用 20 25 20 -

增值服务 15 15 15 -

二手车交易模式战略分析 - - - 25

二手车交易服务产品创新

设计
- - - 30

培训指导 - - 10 10

合计 100 100 100 100
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